REGULAMIN KONKURSU
POZNANSKIE TARGI KSIAZKI 2020

ORGANIZATOR
§1

1. Organizatorem Konkursu (zwanego dalej ,Konkursem”) jest spétka pod firmg Miedzynarodowe
Targi Poznanskie sp. z 0.0. z siedzibg w Poznaniu, 60-734 Poznan, ul. Gtogowska 14, wpisana do
rejestru przedsiebiorcow Krajowego Rejestru Sgdowego pod numerem KRS 0000202703, akta
rejestrowe przechowywane przez Sad Rejonowy Poznan — Nowe Miasto i Wilda w Poznaniu, VIII
Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego, oraz rejestru czynnych podatnikow VAT —
NIP 777-00-00-488, kapitat zaktadowy — 42.310.200,00 PLN (zwana dalej ,Organizatorem”).

2. Tekst Regulaminu Konkursu dostepny jest do wglagdu w siedzibie Organizatora i na stronie
internetowej http://targiksiazki.pl/.

3. Regulamin Konkursu (zwany dalej ,Regulaminem”) jest wigzgcy dla Organizatora i Uczestnikow
Konkursu, reguluje zasady i warunki uczestnictwa w Konkursie, prawa i obowigzki Organizatora
oraz prawa i obowigzki Uczestnikdbw Konkursu. Konkurs nie jest sponsorowany, wspierany,
administrowany, organizowany przez serwis Instagram ani z nim zwigzany. Serwis Instagram nie
ponosi odpowiedzialnosci za Konkurs. Wszelkie pytania, komentarze oraz reklamacje zwigzane
z Konkursem powinny by¢ kierowane do Organizatora, a nie do serwisu Instagram.

CEL KONKURSU
§2
Celem Konkursu jest propagowanie, popularyzowanie oraz zwiekszenie zaangazowania
zwiedzajgcych w wydarzenie Poznanskie Targi Ksigzki 2020, ktére odbedg sie¢ w Poznaniu na terenie
Miedzynarodowych Targéw Poznanskich (60-734 Poznan, ul. Gtogowska 14,) w dniach 06-
07.03.2020 r. (zwane dalej ,,Wydarzeniem”).

CZAS | MIEJSCE KONKURSU
§3
1. Konkurs zostanie przeprowadzony w dwdéch edycjach:
a. 1 edycjaw dniu 07 marca 2020 r. (sobota),
b. 2 edycjaw dniu 08 marca 2020 r. (niedziela).
2. Kazda z edycji Konkursu zostanie przeprowadzona na terenie Wydarzenia, w godzinach:
a. 0d 10:00 do 16:30 w dniu 07 marca 2020 r. (sobota) — 1 edycja,
b. od 10:00 do 14:30 w dniu 08 marca 2020 r. (niedziela) — 2 edycja.
3. Finat Konkursu odbywac sie bedzie na scenie w Alei Lipowej (pomiedzy paw. 7 i 7A):
a. ok.godz. 17:00 (sobota 07.03.2020) dla 1 edycji Konkursu,
b. ok. godz. 15:00 (niedziela 08.03.2019) dla 2 edycji Konkursu.
4. Obie edycje Konkursu sg od siebie niezalezne, a uczestnictwo w jednej z edycji Konkursu nie
wplywa na uczestnictwo w drugiej z edycji Konkursu, z zastrzezeniem Zwyciezcow 1 edycji
Konkursu, zgodnie z postanowieniem § 5 ust. 10.

ZASADY UDZIALU W KONKURSIE
§4

1. Prawo udziatu w Konkursie przystuguje wytgcznie osobom spetniajgcym warunki okreslone
Regulaminem.

2. Warunkiem udziatu w Konkursie jest zakup biletu wstepu na Wydarzenie lub posiadanie innego
dokumentu uprawniajgcego do wstepu na teren Wydarzenia waznego w dniu odbywania sie danej
edycji Konkursu, jak rowniez posiadanie niefikcyjnego (tj. zawierajgcego prawdziwe dane) konta
w serwisie Instagram.

3. W Konkursie moze wzig¢ udziat kazdy uczestnik Wydarzenia legitymujacy sie waznym
dokumentem wstepu na Wydarzenie, o ktdrym mowa w ust. 2. Osoby niepetnoletnie uczestniczg


http://targiksiazki.pl/

w Konkursie za zgoda i przy udziale uczestniczgcego w Wydarzeniu opiekuna prawnego, ktory
réwniez posiada wtasny, wazny dokument wstepu na Wydarzenie, o ktérym mowa w ust. 2.

Z uczestnictwa w Konkursie wytgczeni sg pracownicy Organizatora lub osoby stale
wspotpracujgce z Organizatorem na innej podstawie prawnej (np. umowie zlecenia), a takze
najblizsi cztonkowie ich rodzin.

Naruszenie przez Uczestnika ktéregokolwiek z postanowien Regulaminu, a w szczegdlnosci
podanie nieprawdziwych danych osobowych (w tym poprzez uczestnictwo w Konkursie za
posrednictwem fikcyjnego profilu w serwisie Instagram), ztozenie nieprawdziwych oswiadczen,
naruszenie przepisow prawa, etykiety lub dobrych obyczajéw w zwigzku z uczestnictwem w
Konkursie upowaznia Organizatora do wykluczenia Uczestnika z Konkursu, jak réwniez uprawnia
Organizatora do pozbawienia takiego Uczestnika Nagrody, nawet w przypadku spetnienia przez
niego innych wymagan przewidzianych postanowieniami Regulaminu.

W przypadku podejmowania przez Uczestnika Ilub inne osoby dziatan sprzecznych
z Regulaminem lub dziatan zmierzajgcych do sprzecznego z dobrymi obyczajami uzyskania
zwyciestwa w Konkursie, Organizator zastrzega sobie prawo weryfikacji wynikéw lub wykluczenia
danego Uczestnika z udziatu w Konkursie. Powyzsze postanowienie nie narusza uprawnien
Uczestnikow przewidzianych w bezwzglednie obowigzujgcych przepisach prawa.

KOMISJA KONKURSOWA / ZASADY KONKURSU
§5

Organizator powotuje Komisje Konkursowg. Komisja nadzoruje przebieg Konkursu, jak réwniez

dba o przestrzeganie zasad Regulaminu oraz rozstrzyga wszelkie spory.

Zadaniem Uczestnika w kazdej z edycji Konkurs jest podjecie przez niego nastepujgcych

czynnosci:

1) znalezienie stoiska inkBOOK na Wydarzeniu;

2) zrobienia nieszablonowego zdjecia ze stoiskiem inkBOOK w tle (Zdjecie 1) oraz drugiego,
ciekawego zdjecia z Wydarzenia (Zdjecie 2);

3) dodania obu zdje¢ z punktu 2) powyzej na swoim profilu w serwisie Instagrama z podpisem
i hasztagami: Jestem z #inkBOOK na #poznanskietargiksiazki2020;

4) profil Uczestnika w serwisie Instagram, na ktérym zamieszczone zostang oba zdjecia z punktu
2 powyzej, musi by¢ publiczny (by zobaczy¢ zdjecia).

Zamieszczenie Zdjecia 1 i Zdjecia 2 przez Uczestnika jest rbwnoznaczne z oswiadczeniem

Uczestnika, iz jest on ich wytgcznym tworcg (dalej fgcznie réwniez jako: Utwory) oraz wyraza

zgode na ich publikacje na profilach spotecznosciowych oraz stronie internetowej Organizatora

oraz na profilu sklepu inkBOOK w serwisie Facebok (https://www.facebook.com/inkbookereader/)

i stronie internetowej www.inkbooks.eu.

Zgtaszane Utwory:

1) nie moga narusza¢ obowigzujgcych przepisow prawa, Regulaminu iregulaminu serwisu
Instagram,

2) zawieraé tresci wulgarnej, osmieszajgcej lub sprzecznej w dobrymi obyczajami;

3) w przypadkach gdy w Utworach utrwalono wizerunki oséb — Uczestnik posiada zgode na
wykorzystanie ich wizerunku na zgtaszanym Zdjeciu Konkursowym w celu udziatu w
Konkursie oraz w sposob zgodny z Regulaminem.

W trakcie Konkursu kazdy Uczestnik moze zamiesci¢ tylko dwa zdjecia (jedno zdjecie spetniajace

kryteria Zdjecia 1 i jedno zdjecie spetniajgce kryteria Zdjecia 2), ktére bedg braty udziat

w Konkursie. W przypadku zamieszczenia wiekszej liczby Utworéw pod uwage bedzie brany

pierwszy chronologicznie zamieszczony Utwoér. Pozostate Utwory nie bedg braty udziatu

w Konkursie.

Utwor Uczestnika, ktéry zostat usuniety przez tego Uczestnika lub przez serwis Instagram przed

opublikowaniem rozstrzygniecia Konkursu, nie bierze udziatu w Konkursie, przy czym takie

usuniecie nie ma wptywu na zapisy ust. 5 powyzej.



https://www.facebook.com/inkbookereader/

10.

Sposréd zgtoszonych Utwordw spetniajgcych warunki Konkursu Komisja wybierze 3 (stownie:
trzech) Uczestnikow danej edycji Konkursu, ktérych Zdjecie 1 i Zdjecie 2 otrzymaly najwyzsze
oceny Komisji Konkursowej.

Wsrdd kryteriow komisji Konkursowej znajdujg sie: atrakcyjnos¢, pomystowosé, historia, narracja,
kreatywnosc.

Przekazanie Nagrody nastgpi niezwlocznie po zakohnczeniu danej edycji Konkursu, pod
warunkiem, ze Zwyciezca Konkursu potwierdzi odbiér Nagrody wypetniajgc i podpisujgc protokot,
o ktérym mowa w § 9.

Zwyciezcy pierwszej edycji Konkursu nie moga brac¢ udziat w drugiej edycji Konkursu.

NAGRODY | PODANIE WYNIKOW
§6

W przypadku ziszczenia sie warunku wskazanego w § 8 Organizator dodatkowo ufunduje
nagrode pieniezng rowng wysokosci regulowanego podatku.
Komisja Konkursowa zastrzega sobie prawo do wytonienia dodatkowych Zwyciezcéw, ponad
wskazane osoby, ktdorym przyznane zostang wyrdznienia. Komisja Konkursowa zastrzega sobie
prawo nieprzyznania Nagréd dla wyrdznionych osob.
Komisja Konkursowa poinformuje Zwyciezcow o wygranej w wiadomosci prywatnej w serwisie
Instagram - skrzynke wiadomosci w folderze ,Inne” na Instagramie.

§7
Nagrodami w kazdej z edycji Konkursu sa:
a. czytnik inkBOOK Prime HD z etui Yoga — 1 miejsce;
b. czytnik inkBOOK Prime HD z etui Filc — 2 miejsce;
c. gadzety inkBOOK (poduszka oraz torba) — 3 miejsce.
Zwyciezcy nie przystuguje prawo do zastrzezenia szczegdlnych wtasciwosci Nagrody, jak rowniez
zamiany Nagrody na inng rzecz ani ekwiwalent pieniezny. Prawo do Nagrody nie moze zostac
przeniesione na inng osobe.

§8

W przypadkach tego wymagajgcych, Organizator pokryje i odprowadzi podatek od Nagrody na konto
urzedu skarbowego wtadciwego z uwagi na adres zamieszkania Zwyciezcy, zgodnie z przepisami
ustawy o podatku dochodowym od oséb fizycznych.

1.

§9

Warunkiem otrzymania Nagrody przez Zwyciezce jest wypetnienie i podpisanie po zakonczeniu
Konkursu protokotu przekazania Nagrody, w ktérym Zwyciezca poda nastepujgce dane Zwyciezcy
(lub opiekundéw prawnych — w przypadku niepetnoletnich Zwyciezcow): imie i nazwisko,
a w przypadkach koniecznosci odprowadzenia podatku od Nagrody na konto urzedu skarbowego
réwniez: adres zamieszkania, wlasciwy Urzad Skarbowy ze wzgledu zamieszkania, nr telefonu do
kontaktu.

Podanie danych osobowych, o ktérych mowa w § 9, na zasadach okre$lonych w Regulaminie, jest
dobrowolne, lecz ich niepodanie uniemozliwia odbiér Nagrody.

PRAWA AUTORSKIE
§10
Przestanie Utworu w Konkursie jest réwnoznaczne z oswiadczeniem Uczestnika, ze nadestany
przez niego w Konkursie Utwor jest autorstwa Uczestnika, ktory jest jego wytgcznym tworcg i nie
narusza praw o0sob trzecich (majatkowych i osobistych praw autorskich, ani débr osobistych
innych oso6b), a wykorzystanie Utworu w sposdb zgodny z Regulaminem nie bedzie rodzi¢
w stosunku do Organizatora oraz 0s6b upowaznionych przez Organizatora konieczno$ci
uzyskania zadnych dalszych zgdd, czy zezwoleh ani tez zawarcia jakichkolwiek uméw i wyptaty
jakichkolwiek wynagrodzen.



2. W przypadku zgtoszenia przez osobe trzecig roszczenia z tytutu naruszenia jej praw lub jej débr
osobistych przez nadestany przez Uczestnika Utwdr, Uczestnik zobowigzany jest do
niezwtocznego wyjasnienia zgtoszenia, a w przypadku jego zasadnosci jego zaspokojenia i
niezwtocznego zwolnienia Organizatora od wszelkiej odpowiedzialnos$ci z tytutu takich roszczen, a
ponadto bedzie ponosi¢ petng odpowiedzialnos¢ wobec Organizatora za wszelkie szkody
poniesione przez niego z tego tytutu, w tym przede wszystkim, choé¢ nie wytacznie, za szkody
zwigzane z roszczeniem o odszkodowanie za bezprawne wykorzystanie Utworu lub naruszenie
doébr osobistych oséb trzecich. Uczestnik zgtaszajgcy Utwor zrekompensuje Organizatorowi, jako
wytgcznie odpowiedzialny, koszty poniesione przez Organizatora w zwigzku ze skierowaniem
przeciwko niemu ewentualnych roszczen odszkodowawczych, zwalniajgc Organizatora od
wszelkich zobowigzan, jakie powstang z tego tytutu. W przypadkach dopuszczalnych prawem
Uczestnik wstgpi w miejsce Organizatora do kazdego postepowania, ktérego przedmiotem bedg
roszczenia opisane powyzej, a jesli to nie bedzie dopuszczalne przez przepisy prawa, to
Uczestnik przystgpi do takiego postepowania obok Organizatora. Ponadto zgtoszenie roszczen o
ktérych mowa w niniejszym ustepie uprawnia Organizatora do wykluczenia Uczestnika z Konkursu
oraz do pozbawienia Uczestnika prawa do Nagrody, nawet w przypadku spetnienia przez niego
innych wymagan przewidzianych postanowieniami Regulaminu. Przed skorzystaniem z tych
uprawnien Organizator wystucha wyjasnien Uczestnika.

3. Zwyciezca Konkursu odbierajgc Nagrode wyraza zgode (licencja) na wykorzystywanie przez
Organizatora oraz firme Arta Tech Pawel Horbaczewski (wtasciciel sklepu inkBOOKS) Utworow
do celéw promocyjno-reklamowych Organizatora oraz, wskazanej firmy, bez ograniczen
czasowych i terytorialnych, na wszelkich polach eksploatacji, a w szczegdlnosci poprzez
umieszczenie tych zdje¢ w ulotkach reklamowych, reklamach prasowych, internetowych,
a w szczegolnosci poprzez:

1) wylgcznego uzywania i wykorzystania Utworow we wszelkiej dziatalnosci promocyjnej,
reklamowej oraz informacyjnej;

2) utrwalanie i zwielokrotnianie Utworow jakgkolwiek technikg, na jakichkolwiek nosnikach
audiowizualnych, w tym: technikg magnetyczng na kasetach video, dyskach audiowizualnych,
technikg $Swiatloczutg i cyfrowa, technikg zapisu komputerowego na wszystkich rodzajach
nos$nikéw dostosowanych do tej formy zapisu, i to bez wzgledu na uzytg technologie zapisu i
pojemnos¢ nosnika, na CD, VCD, CD, plikach MP3, pamieci flash;

3) zwielokrotniania Utworéw poprzez dokonywanie zapisu zdje¢ na noénikach elektronicznych,
materiatach tekstylnych, w formie papierowej;

4) publicznego wystawiania i wy$wietlania Utworéw na wszelkich imprezach otwartych
i zamknietych oraz publicznego udostepniania w taki sposob, aby kazdy mogt mie¢ do nich
dostep w miejscu i czasie przez siebie wybranym (m.in. w Internecie oraz w ramach
dowolnych ustug telekomunikacyjnych, m.in. DSL/ADSL);

5) wprowadzania do obrotu, wydawania i rozpowszechniania wszelkich materiatéw
promocyjnych, informacyjnych, wydawniczych i innych z wykorzystaniem Utworéw;

6) wprowadzania do pamieci komputera i do sieci multimedialnych i umieszczenia Utworéw w
Internecie;

7) wprowadzanie do obrotu przy uzyciu Internetu i innych technik przekazu danych
wykorzystujgcych sieci telekomunikacyjne, informatyczne i bezprzewodowe;

8) publicznego wystawiania Utwordw, najmu, dzierzawy i bezptatnego uzyczenia;

9) wykorzystywanie Utworéw w materiatach promocyjnych, reklamowych i prasowych majgcych
posta¢ drukowang, audio-wizualng, multimedialng lub elektroniczng, w tym umieszczanych w
sieci Internet;

10) wykorzystania Utworéw na pozostatych polach eksploatacji wymienionych w art. 50 Ustawy z
dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych, to jest:

11) w zakresie utrwalania i zwielokrotniania — utrwalanie i zwielokrotnianie okreslong technikg, w
tym technikg drukarska, reprograficzng, zapisu magnetycznego, technikg cyfrows,

12) w zakresie obrotu egzemplarzami w postaci w ktérej Utwory utrwalono (wprowadzanie do
obrotu),



13) w zakresie pozostatego rozpowszechniania — wystawienie, wyswietlenie, publiczne
udostepnienie zdje¢ w taki sposob, aby kazdy mogt mie¢ do nich dostep w miejscu i czasie
przez siebie wybranym.

PRAWA | OBOWIAZKI UCZESTNIKOW | ORGANIZATORA
§11

Przystepujgc do Konkursu kazdy Uczestnik akceptuje postanowienia niniejszego Regulaminu oraz
jednoczesnie oswiadcza, iz spetnia wszystkie niezbedne warunki uczestnictwa.

N

PRZETWARZANIE DANYCH OSOBOWYCH
§12

Administratorem danych osobowych Uczestnikéw jest Organizator.
Dane osobowe Uczestnikow bedg wykorzystywane zgodnie 2z warunkami okreslonymi
w rozporzgdzeniu Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r.
w sprawie ochrony oséb fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie
swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (OJ L 119, 4.5.2016,
p. 1-88, RODO), ustawy z dnia 10 maja 2018 r. o ochronie danych osobowych (Dz.U z 2018 r.
poz. 1000, UODO), polskimi przepisami przyjetymi w celu umozliwienia stosowania RODO, innymi
obowigzujgcymi przepisami prawa, niniejszym Regulaminem.
Orgnizator oswiadcza, ze powotat inspektora ochrony danych o ktérym mowa w art. 37-39 RODO.
Dane kontaktowe inspektora ochrony danych Organizatora: iod@grupamtp.pl.
Organizator pozyskuje dane osobowe Uczestnikéw Konkursu — Zwyciezcédw (lub opiekunow
prawnych — w przypadku niepetnoletnich Zwyciezcéw): imie i nazwisko, a w przypadkach
koniecznosci odprowadzenia podatku od Nagrody na konto urzedu skarbowego réwniez: adres
zamieszkania, wtasciwy Urzad Skarbowy ze wzgledu zamieszkania, nr telefonu do kontaktu.
poprzez ich dobrowolne przekazanie Organizatorowi w wypetnionym i podpisanym protokole
przekazania Nagrody, o ktérym mowa w § 9 ust. 1.
Dane przetwarzane bedg w celu i zakresie zwigzanymi z organizacjg, przeprowadzeniem
i rozliczeniem Konkursu zgodnie z Regulaminem Konkursu oraz w celach objetych kazdorazowo
zgodg Uczestnika. Organizator bedzie przechowywat dane osobowe przez okres niezbedny dla
organizacji, rozliczenia Konkursu, a dane osobowe przetwarzane na podstawie zgody do
momentu wycofania zgody przez Uczestnika.
Dane osobowe Uczestnikéw nie bedg podlega¢ zautomatyzowanemu przetwarzaniu, w tym
profilowaniu.
W celu promocji Wydarzenia, Organizatora lub dziatalnosci Organizatora dane osobowe
Uczestnikow Konkursu (w zakresie imie i nazwisko, wizerunek) mogg byé przekazywane do
Stanéw Zjednoczonych na podstawie Decyzji Wykonawczej Komisji (UE) 2016/1250 z dnia 12
lipca 2016 r. przyjetej na mocy dyrektywy 95/46/WE Parlamentu Europejskiego i Rady, w sprawie
adekwatnosci ochrony zapewnianej przez Tarcze Prywatnosci UE-USA (dalej zwanej ,Decyzjg”),
wytgcznie wowczas, gdy umieszcza dane osobowe na portalu spotecznosciowym np. Facebook,
Youtube, Twitter. Administratorzy tych portali spotecznosciowych to niezalezni od Organizatora
administratorzy danych osobowych. Decyzja stwierdza, ze dozwolone jest przekazywanie danych
do podmiotéw w Stanach Zjednoczonych, ktére przyjety zbiér zasad ochrony prywatnosci — zasad
ramowych Tarczy Prywatnosci UE-USA, w tym zasad uzupetniajgcych, w drodze samocertyfikacji,
poprzez wpisanie ich na liste podmiotow, ktére dokonaty samocertyfikacji w ramach Tarczy
Prywatno$ci UE-USA. Facebook Inc., Twitter Inc, Youtube sg m.in. podmiotami wpisanymi na liste
podmiotdéw, ktére dokonaty samocertyfikacji w ramach Tarczy Prywatnosci UE-USA. Lista
podmiotéw oraz informacje o zasadach dotyczacych przetwarzania danych osobowych zgodnie
z Tarczg Prywatnosci UE-USA oraz stosowanych zabezpieczeniach dostepne sg pod adresem:
www.privacyshield.gov.
Podstawe przetwarzania danych osobowych stanowi art. 6 ust. 1 lit b) RODO - realizacja umowy
(akceptacja Regulaminu i przestanie zgtoszenia do Konkursu stanowi zawarcie umowy).



Organizator moze réwniez przetwarza¢ dane osobowe Uczestnikow w celu ustalenia, obrony lub
dochodzenia roszczeh pozostajgcych w zwigzku z organizowanym konkursem, co stanowi jego
prawnie uzasadniony interes (art. 6 ust. 1 lit. f RODO). W takim przypadku dane osobowe bedg
przechowywane przez wynikajgcy z przepisdw prawa okres przedawnienia roszczenh lub czynéw
karalnych.

9. W granicach przepiséw prawa Uczestnikom przystugujg prawa do: a) dostepu do danych, b)
sprostowania danych, c) usuniecia danych, d) ograniczenia przetwarzania danych, e) cofniecia
wyrazonej zgody na przetwarzanie danych w dowolnym momencie bez wptywu na zgodnos¢
przetwarzania danych osobowych przed jej cofnieciem, jednak cofniecie zgody przed lub w trakcie
Konkursu uniemozliwi w nim udziat. Uczestnik w granicach przepiséw prawa ma réwniez prawo
wnies¢ sprzeciw wzgledem przetwarzania jego danych osobowych, w przypadku gdy Organizator
przetwarza je w celu wynikajgcym z jego prawnie uzasadnionego interesu.

10. Realizacja uprawnien, o ktérych mowa powyzej moze odbywac sie poprzez wskazanie swoich
zgdan przestane na adres Organizatora.

11. Uczestnikom przystuguje réwniez prawo do wniesienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony
Danych Osobowych, jezeli uznajg, ze przetwarzanie ich danych przez Organizatora narusza
przepisy RODO.

12. Podanie danych osobowych oraz wyrazenie zgody na ich przetwarzanie jest dobrowolne, lecz ich
niepodanie lub brak zgody na ich przetwarzanie uniemozliwia udziat w Konkursie.

§13
Zwyciezcy Konkursu, w ramach nagrody, wyrazajg zgode na wykorzystanie ich wizerunku
utrwalonego w formie fotografii lub zapisu video bez ograniczen terytorialnych iczasowych,
utrwalonego w zwigzku z udziatem w Konkursie na nastepujgcych polach eksploataciji:
a. utrwalanie i zwielokrotnienie jakgkolwiek znang technikg oraz rozpowszechnianie w dowolnej
formie,
b. wprowadzenie do pamieci komputera i do sieci multimedialne;j,
c. zwielokrotnianie zapisu utrwalonego wizerunku,
d. publiczne wystawienie, wy$wietlenie, odtwarzanie oraz nadawanie i reemitowanie, a takze
publiczne udostepnianie w taki sposdb, aby kazdy mdégt mie¢ do niego dostep w miejscu
i W czasie przez siebie wybranym,
e. zamieszczanie i publikowanie w prasie, na stronach internetowych, plakatach i bilbordach,
portalach spotecznosciowych lub streamingowych,
f. emisja w przekazach telewizyjnych i radiowych.

ZASADY POSTEPOWANIA REKLAMACYJNEGO
§14

Reklamacje dotyczgce Konkursu nalezy przedstawi¢ Organizatorowi w dogodnej dla Uczestnika
formie poprzez:

a. e-mail (na adres: reklamacje@grupamtp.pl);

b. na pismie (listem poleconym na adres Organizatora);

Cc. osobiscie w Biurze Organizatora Targoéw (paw. 6) w dniach i godzinach otwarcia Wydarzenia

dla zwiedzajacych.

§ 15
Reklamacje beda rozpatrywane przez Organizatora.
2. Organizator powiadomi Uczestnika o wyniku postepowania reklamacyjnego w ciggu 14 dni od
dnia wptywu reklamaciji.

=

POSTANOWIENIA KONCOWE
§ 16
1. Uczestnikom nagrodzonym w Konkursie oprocz nagréd przewidzianych Regulaminem nie
przystuguje zadne dodatkowe wynagrodzenie.



Organizator nie ponosi zadnej odpowiedzialnosci za powstate szkody spowodowane podaniem
nieprawdziwych danych, bgdz innego typu nieprawidtowosci po stronie Uczestnika.

Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za btedy i uchybienia os6b lub podmiotéw trzecich
i wynikte z nich ewentualne opdznienia, bgdz nieprawidtowosci w przebiegu Konkursu.

Wszelkie opisy Konkursu wykorzystane w materialach reklamowych oraz promocyjnych
niniejszego Konkursu majg wytgcznie charakter ogdélny iinformacyjny. Moc wigzgca posiada
jedynie niniejszy Regulamin w catej swojej tresci.

Organizator nie odpowiada za rzeczy zgubione w trakcie Konkursu.

Uczestnictwo w Konkursie jest dobrowolne.

§17
W sprawach nieuregulowanych postanowieniami Regulaminu zastosowanie znajdujg przepisy
Kodeksu cywilnego.
Organizator zastrzega sobie prawo do dokonywania modyfikacji postanowien Regulaminu, ktére
kazdorazowo zostang opublikowane na stronie www.cavaliada.pl - pod warunkiem, ze dokonane
zmiany nie mogg wptyng¢ na prawa Uczestnikow Konkursu nabyte na podstawie Regulaminu
przed dokonaniem zmian.
Wszelkie ewentualne spory, ktore mogg powsta¢ w zwigzku z uczestnictwem w Konkursie,
ktérych polubowne rozwigzanie okaze sie niemozliwe, bedg rozstrzygane przez sad powszechny.



